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aber …

● … Mitgliedschaft wird als langfristige Bindung verstanden

● … Bereitschaft zum ehrenamtlichen Engagement nimmt ab

● … nicht Bestandteil der Empörungsmaschiniere zu werden, ist schwer

● … Informationsbeschaffung und -bewertung wird aufwändiger

● … Lobbytätigkeit hat gerade einen sehr schlechten Ruf

● … Erwartungshaltungen der Zielgruppen werden größer

● … komplexe Zusammenhänge verbieten häufig einfache Antworten

● … die jetzigen Kontaktbeschränkungen machen die Arbeit schwieriger
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Kommunikation intern (I)
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Zur Meinungsbildung braucht es gegenseitiges 
Vertrauen, flache Hierarchien und einen anständigen, 
sachlichen Umgang miteinander.

Einmal jährlich findet eine Mitgliederversammlung statt. 
Daneben treffen sich die interessierten Mitglieder des 
DBV einmal jährlich in Probstzella zu einer „Klausur“.

Deutscher Bahnkunden-Verband
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● Entwicklung von Konzepten gemeinsam mit

Vereinen vor Ort

● Serviceleistungen (Vermittlung kostengünstiger

Hard- und Software)

● Beratung und Unterstützung für „Streckenvereine“

durch die DRE

● Aufbau eines Servicenetzes „BürgerBahn“ zur gegenseitigen Unterstützung beim 

Fahrzeugverleih

● Beratung in vereinsrelevanten Fragen (keine Rechtsberatung!)

● Angebote zur internen Vernetzung

Kommunikation intern (III)
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● Durch Zusammenarbeit und regelmäßigen Austausch entsteht eine breite Palette 

an nutzbaren und wichtigen Informationen

● Das Vernetzen sichert größere Aufmerksamkeit in den Medien, erhöht die 

Akzeptanz zum Zuhören in Verwaltung, Politik und Unternehmen

● Bewerbung von Veranstaltungen in den Schienenverkehrs-Wochen

● Die jetzigen Einschränkungen bieten auch neue Möglichkeit zum Austausch

● Das Rad muss nicht immer wieder neu erfunden werden

● Gemeinsam vorhandene Ressourcen (z. B. Räume, Informationsmöglichkeiten, 

Werbeflächen) zu nutzen, spart Kosten

Kommunikation intern (IV)
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● Einbeziehen der Mitglieder durch Diskussion und

Meinungsbildung in den Regional- und Landesverbänden

● Regelmäßige Information über alle Aktivitäten durch

Versand der Mitgliederinformation „BAHNSTEIG“

● Bundesverband sieht sich als „Dienstleister“ für die

eigenen Landes- und Regionalverbände und  Mitgliedsvereine

● Möglichkeit zum Einbringen eigener Wünsche und Probleme in Gespräche, die 

der Bundesverband führt (z. B. BMVI) 

● Mitarbeit in nationalen und internationalen Gesprächskreisen

Kommunikation intern (V)
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10.04.1990
Gründung
Pro Bahn-Fahrgast-verband der 
Deutschen Demokratischen 
Republik
Intention: dem bevor-stehenden 
Strecken-Kahlschlag Alternativ-
konzepte entgegensetzen.
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Streckenliste:
Auszug 
aus der Zuarbeit des DBV vom 19. Dezember 2018 
an das Zukunftsbündnis Schiene beim BMVI
. . . . .
5.  V o r s c h l ä g e
Ohne Anspruch auf Vollständigkeit möglicher
Reaktivierungsstrecken, die durch andere Akteure
(Länder,Kommunen,Aufgabenträger, Vereine etc.) entwickelt
werden, stellt der DBV im folgenden zielführende Projekte von
Durchgangsstrecken und Stichstrecken aus dem LOI und eigenen
Erhebungen vor: 
(Reaktivierungsabschnitte fett gedruckt; in Klammern:
Durchbindungseffekte. 
Rot markierte Strecken sind Bestandsteil des LOI DB/DBV zur
Potenzialanalyse stillgelegter Bahnstrecken; 
blau markierte Strecken in Obhut des DBV z.B. über die DRE)

5.0   D u r c h g a n g s s t r e c k e n

1012
(Neumünster -) Rendsburg – Husum ( - Niebüll)

1151 / 1963 / 6441 Ostheide-Elbe-Bahn
Uelzen - Dannenberg (E) – Dömitz – Ludwigslust (- Schwerin)

2982
Bassum – Rahden - Bünde

3021 Hunsrückquerbahn
Hermeskeil – Büchenbeuren (Flugh Hahn) - Langenlonsheim (-
Bingen)

3032 Brexbachtalbahn
Neuwied – Siershahn

3211 / 3274 Primstalbahn
Dillingen (Saar) – Lebach-Jabach (– Wemmetsweiler –
Neunkirchen [Saar])

3212 Niedtalbahn
Dillingen (Saar) – Niedaltdorf - Bouzonville

3232 / 3290 Bistalbahn
Saarbrücken – Fürstenhausen – Hostenbach – Überherrn -
Thionville

Wilmersdorfer Straße 113/114 
10627  Berlin-Charlottenburg
Tel. (0 30) 63 49 70 -79; Fax -99
E-Mail: bahnkunden@bahnkunden.de
www.bahnkunden.de

Bundesvorstand:
Gerhard J. Curth, Berlin
Präsident u. Infrastruktur
Träger des Bundesverdienstkreuzes am Bande

Wolfgang Klapdor, Gimbsheim
Vizepräsident u. Internationales
u. LV Hessen/Rheinland-Pfalz/Saarland
Frank Böhnke, Berlin     
Bundesschatzmeister,
2.Vizepräsident u. Länderaufgaben
Michael Andres, Köln
LV Nordrhein-Westfalen
Dipl.-Ing. Werner  Clavery,  
Schwarzenbach (Saale), LV Bayern
Ferdinand Fischer, Dresden
Jugend u. Volksbildung u.
LV Mitteldeutschland
Stephan Genandt,,Himmelpforten
LVNorddeutschland
Andreas Hinsch, Dessau
Fahrzeugtechnik
Dipl.-Ing. Roland Morlock, Remseck
LV Baden-Württemberg
Dipl.-Ing. Frank Petrovsky, Berlin
Umweltschutz
Georg Radke, Berlin
Güterverkehr
Oswald Richter, Berlin
Bahnbau
Dr. Wilfried Ruppert, Groß Kreutz
Verbraucherschutz und Historie
Michael Schrader, Arendsee
Regional- und Mitgliedsverbände
Dipl.-Ing. Christian Schultz, Berlin
Personenverkehr
Dipl.-Archäol. Rolf Schulze, Trebel
Alternative Schienennutzung
Michael Wedel, Mahlow
LV Nordostdeutschland
Dieter Westermayer, Esslingen
Mobilitätseingeschränkte Personen

Sitz: Berlin; VR1 30 65 Nz
Amtsgericht Charlottenburg

Gemeinnützigkeit:
St.-Nr. 27/663/56555
Finanzamt Berlin f. Körperschaften I

Gegründet 1990 in Berlin. Mitglied in 

Deutscher Bahnkunden-Verband e.V.
Bundesverband
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Kommunikation extern (II)
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Sowohl die Rettung der Döllnitzbahn als auch alle 

anderen weiteren Projekte (z. B. die geplante 

„Fahrgastakademie“ im Bahnhof Eisenach -Foto- 

konnten nur gelingen, weil es ehrenamtlich Helfende, 

Unterstützung von Kommunalpolitikern und der 

Verwaltung und den Verkehrsunternehmen gab.

Deutscher Bahnkunden-Verband
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Kontinuität in der verkehrspolitischen Arbeit 
bedeuten Akzeptanz, mediale Aufmerksamkeit 
und einen festen Platz in der 
Fachöffentlichkeit.

Seit 1995 gibt es die Deutschen 
Schienenverkehrs-Wochen. Sie bieten den 
Mitgliedsverbänden die Möglichkeit zur 
bundesweiten Werbung.

Deutscher Schienenverkehrs-Preis 

Deutscher Bahnkunden-Verband

www.bahnkunden.de

Kommunikation extern (IV)
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● Regelmäßige Medienkontakte und -gespräche

● Einladungen zu Sonderfahrten und lokalen 

Aktivitäten

● Antrittsbesuche nach Neuwahlen/ 

Personalwechseln

● Gespräche Unternehmen

● Versand von Presseinformationen

● Bundesweite Bewerbung von überregionalen 

Ereignissen

● Keine Beteiligung an persönlichen 

Diffamierungen

Deutscher Bahnkunden-Verband

www.bahnkunden.de

Kommunikation extern (V)
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● Bekanntheit erhöhen

● Information der Fachöffentlichkeit

● eigene Argumente verbreiten

● seriös und unabhängig auftreten

● komplexe Sachinformationen einfach vermitteln

● auf Rückfragen/Zweifel antworten können

● mit Entscheidern ins Gespräch kommen

● Mitgliederwerbung

Deutscher Bahnkunden-Verband

www.bahnkunden.de

Kommunikation extern (VI)
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Informationsquellen (Auswahl)

● Presseveröffentlichungen der Unternehmen und Kommunen
● Berichte nach EU-Verordnung 1370
● www.oepnv-transparenzregister.de
● www.parlamentsspiegel.de
● Haushaltspläne der Kommunen und Bundesländer
● Statistische Landesämter
● www.vdv.de
● www.allianz-pro-schiene.de
● www.vcoe.at
● www.bag-spnv.de

Deutscher Bahnkunden-Verband

www.bahnkunden.de
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Hinterfragen!

?
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Der DBV …

… backt seit 1990 kleine Brötchen

Deutscher Bahnkunden-Verband

www.bahnkunden.de

Dennoch
●  legen wir Wert auf sachliche Argumente,
●  suchen den Austausch mit anderen (externen) Verbänden und
●  versuchen mit allen Verantwortlichen ins Gespräch zu kommen.
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Deutscher Bahnkunden-Verband
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● Etwa 16.000 Mitglieder in allen
Mitgliedsverbänden 

● Gliederung in Landes-/Länderverbände, in
Regionalverbände und Fördervereine
(direkte Mitglieder etwa 300)

● Möglichkeit zur Mitarbeit (aktiv und passiv) für
alle Mitglieder auf allen Ebenen

● Unterstützung der Mitgliedsverbände in der
Außendarstellung und Pressearbeit durch
den Bundesverband
                 DBV-Stand auf der Innotrans mit Werbung für Mitgliedsvereine                                    
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26.06.1991
1. Streckenrettung
Der DBV kauft der Deutschen Reichsbahn die 
Schmalspurstrecke Oschatz – Mügeln in Sachsen 
(18,6 km) incl. Rollmaterial und Grundstücke ab.

1996
2. Streckenrettung
Die Deutsche Regionalbahn übernimmt zwischen 
Dessau und Wörlitz den Betrieb.

Deutscher Bahnkunden-Verband

www.bahnkunden.de
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31.12.1999
3. Streckenrettung
Der DBV kauft der Deutschen Bahn AG die 
113 km lange Eisenbahnstrecke Falkenberg 
(Elster) – Herzberg (Elster) – Lübben – 
Beeskow ab und führt dort Verkehre durch.

Zu allen Betriebsübernahmen versuchen DBV 
und DRE gemeinsam mit den 
Anliegerkommunen und der Wirtschaft 
Bahnverkehre zu organisieren.

… mal mit mehr, mal mit weniger Erfolg.

Deutscher Bahnkunden-Verband
www.bahnkunden.de



  

Weitere Streckenrettungen durch DRE und DBV

● Lutherstadt Wittenberg – Pretzsch – Eilenburg (Sachsen)

● Bayreuth – Weidenberg (Bayern)

● Dannenberg West – Lüchow (Niedersachsen)

● Blumenberg – Eilsleben (Sachsen-Anhalt)

● Belzig – Niemegk (Brandenburg)

● Fangschleuse – Freienbrink (GVZ Ost; Tesla)

● Passau – Hauzenberg (Bayern)

● Seifhennersdorf – Eibau (Sachsen)

● Salzwedel – Arendsee – Geestgottberg (Sachsen-Anhalt)

Deutscher Bahnkunden-Verband

www.bahnkunden.de
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Nicht geglückte Streckenrettungen durch DRE und DBV (z. B.)

Weidenberg – Warmensteinach (Bayern)

● Pretzsch – Torgau (Sachsen-Anhalt)

● Kitzingen-Etwashausen – Schweinfurt (Bayern)

● Oberoderwitz–Niedercunnersdorf (Sachsen)

● Untere/Obere Steigerwaldbahn (Bayern)

● Neuburxdorf – Mühlberg (Brandenburg)

● Oranienburg – Velten – Kremmen (Brandenburg)

● Sondershausen und Bad Frankenhausen (Thüringen)

Deutscher Bahnkunden-Verband

www.bahnkunden.de

22



  

Deutscher Bahnkunden-Verband

www.bahnkunden.de

Erfolge!

● Beteiligung im Anhörungsverfahren zum DB-Gründungsgesetz 1992
● fachliche Unterstützung und Beratung von Kommunen und Ehrenamtlern
● „Schmiedeberger Modell“, „BürgerBahn“ und „Reisestationen“
● Häufige Gespräche mit den Verkehrsministern und -staatssekretären
● Regelmäßige Kontakte zu den verkehrspolitischen Sprechern/Sprecherinnen
● Regelmäßige Treffen und Gespräche mit dem DB-Vorstand
● Austausch und Gespräche mit Landräten und Kommunalvertretern
● Einbeziehung an Anhörungen in den Verkehrsausschüssen

der Länderparlamente und des Bundestages
● Zusammenarbeit der Vereine untereinander
● Teilnahme am Zukunftsbündnis Schiene des BMVI
● Mitarbeit in zahlreichen Beiräten der Aufgabenträger
● Zusammenarbeit mit anderen Spitzenverbänden

23
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Fazit

Austausch und Zusammenarbeit …

● … sind wesentliche Voraussetzung für eine erfolgreiche ehrenamtliche Arbeit

● … erweitert den eigenen Horizont,

● … führt zu konstruktiven Ergebnissen,

● … liefert mehr Argumente für den eigenen Standpunkt,

● … hilft besser argumentieren und streiten,

● … Fehler werden nur ein Mal gemacht.
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Danke!

Deutscher Bahnkunden-Verband e. V., Bundesverband
Wilmersdorfer Straße 113/114

10627 Berlin
Mail: buero@bahnkunden.de

Twitter: @BahnkundenV
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